
《受众研究》课程教学大纲

课程中文名称（英文名称）：受众研究（Audience Analysis: An Introduction）
课程代码：B23212
课程类别：专业必修课程
课程性质：必修课
课程学时：32           

学分：2
适用专业：传播学
先修课程：传播学概论
一、课程简介

本课程以“受众”为基本对象，尝试一面梳理广电机构、主流传播学和文化研究等不同视角下的“受众”观念，一面对各种观点的基本理论预设及其意涵进行分析和介绍。因此本课程一方面是对于“受众研究”的学术史回顾，一方面尝试在几种思路的相互对话关系中对其进行批判性评介。
二、课程教学目的和任务

本课程结束时，学生应能对受众研究的来龙去脉有基本了解，因此一方面初步具有把握该方向研究学术史的能力，一方面对各类研究的问题意识和进入路径有较为清晰的辨识。
三、课程学时分配、教学内容与教学基本要求
	章节
	教学内容
	学时
	教学要求、重点和难点
	备注

	第一章
	绪论
	2
	教学要求：受众研究的起源
重点、难点：受众研究的几种方式
	

	第二章
	什么是收视率
	6
	教学要求：理解机构性视角下的受众观
重点、难点：收视率的测量及其意义
	

	第三章
	效果研究
	12
	教学要求：传播学的效果研究传统
重点、难点：效果研究的理论预设及其局限
	

	第四章
	文化研究的受众研究
	12
	教学要求：文化研究的受众观
重点、难点：文化研究视野中的受众研究的特点
	

	合     计
	32
	
	


四、教学方法与教学手段

1、听课：要求学生进课堂听讲全部课程，并做好笔记。听课和笔记情况随时检查，记入平时成绩。

2、讨论：每节课根据情况随时提出问题讨论。
五、考核方式和成绩评定方法

考核方式：期末闭卷考试

成绩评定方法：平时成绩（含考勤、回答问题、作业等）占30%，期末考试成绩占70%

六、教材与主要参考书目

教材：

《受众分析》，麦奎尔著，中国人民大学出版社，2006年版

参考书目：

《受众研究读本》，迪金森等，华夏出版社，2006年
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